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Corpoica

• 13	CI
• 9	Sedes	regionales

• 134	Ph.D.
• 235	M.Sc.	y	PI
• 433	PA	y	AI

*

*	Mayo	de	2017



Estrategias de Comunicación

2013-2014
Confianza

2015-2016
Reputación

2017-2018
Reconocimiento

Foco:	medios	especializados
Vocero:	director	ejecutivo

Foco:	medios	regionales
Voceros:	director	ejecutivo
y	directores	de	centro

Foco:	medios	nacionales
Voceros:	director	ejecutivo,	

directores	de	centro	e	
investigadores

Instagram
Youtube



Estructura Circo

Fuentes

Contenidos

Prensa Producción

Redes	
sociales

Medios	
Externos

Publica-
ciones

Diseño	
gráfico Web

Logística Video Fotografía

Administrativa

Com.	
Interna



Twitter

2.902 10.247
{2012} {2014}

28.407
{2016}



Facebook

4.933
{2014}

22.910
{2016}



Linkata

3.533
{2014}

5.333
{2015} 5.932

{2016}



Mensajes favoritos



Retos

Para	el	investigador
• Entender	el	medio	y	al	
público	objetivo
• Menos	ciencia,	más	
emoción
• Más	personajes,	menos	
datos

Para	el	comunicador
• ”Traducir”	el	contenido	
científico	y	técnico
• Consecución	de	
personajes
• Análisis	


