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ABSTRACT

During the year 2024, new technologies were implemented to strengthen FONTAGRO's digital
communication strategy. Among these, Audiense Insights stands out, an artificial intelligence-
based tool primarily used for audience segmentation and data analysis on social media. This tool
provided a better understanding of the organization's audience and their behaviors through the
collection and analysis of social media data, with the aim of formulating more precise and
effective engagement strategies. Additionally, considering FONTAGRO's robust digital ecosystem,
the Linktree application was used, which facilitated the creation of a landing page featuring the
organization’s various links. This allowed for the concentration of access to the entire ecosystem
in one place, providing users with a more intuitive experience.



RESUMEN EJECUTIVO

Durante el afio 2024, se implementaron nuevas tecnologias para fortalecer la estrategia de
comunicacion digital de FONTAGRO. Entre estas, destaca Audiense Insights, una herramienta
basada en inteligencia artificial que se utiliza principalmente para la segmentacion de audiencias
y el analisis de datos en redes sociales. Esta herramienta permitié comprender mejor a la
audiencia de la organizacién y sus comportamientos a través de la recopilacién y el analisis de
datos, con el objetivo de formular estrategias de relacionamiento mas precisas y efectivas.
Ademads, considerando el robusto ecosistema digital de FONTAGRO, se utilizé la aplicacién
Linktree, que facilitd la creaciéon de una pagina de destino con los diferentes enlaces de Ila
organizacién. Esto permitid concentrar el acceso a todo el ecosistema en un solo lugar, brindando
a los usuarios una experiencia mas intuitiva.

PALABRAS CLAVE:

Comunicacién, ecosistema digital, usuarios digitales, publico objetivo, arbol de enlaces, analisis
de audiencias.



ANTECEDENTES

FONTAGRO (Fondo Regional de Tecnologia Agropecuaria) es una alianza de 15 paises cuyo
objetivo es establecer un mecanismo sostenible para el desarrollo de tecnologia e innovacién en
el sector agroalimentario de América Latina y el Caribe, e instituir un foro para la discusion de
temas prioritarios de innovacion tecnolégica. El Plan de Mediano Plazo (PMP) 2020-2025
establecid la filosofia corporativa de FONTAGRO, destacando como su visidon la de “transformar
los sistemas agroalimentarios a través del conocimiento para que sean mas inclusivos y
sostenibles con el medio ambiente y la sociedad”, y como su misidn la de “liderar la articulacidn,
la cooperacion y el didlogo regional a través del cofinanciamiento sostenible de iniciativas de
bienes publicos que aporten al conocimiento e innovacidn de los sistemas agroalimentarios y a la
mejora de la calidad de vida de la poblacién”.

Desde el 2015, el Consejo Directivo de FONTAGRO decidio apoyar el fortalecimiento de la Gestion
de Conocimiento y Comunicacion (GCYC). Para ello, se han realizado inversiones que mejoraron
la visibilidad, como por ejemplo el mejoramiento de la pagina web, la creacién de una plataforma
de GCYC para interaccion con los lideres de proyectos, la gestion de redes sociales, entre otras.
Lo anterior requiere de acciones continuas que permitan acompafiar a los cambios de escenario
en el que se desempefan los proyectos, la ciencia y la innovacion, y especialmente permita el
desarrollo de una estrategia de GCYC para el periodo 2020-2025 para FONTAGRO, acorde a su
nuevo PMP 2020-2025.



INTRODUCCION

La gestion de conocimiento y de la comunicacion (GCyC) en FONTAGRO se enmarca en su Plan de
Mediano Plazo (PMP) 2020-2025 como un tema transversal que aspira a que el conocimiento
alcance masivamente a todos sus usuarios potenciales. Esta cooperacién técnica se crea a
solicitud del Consejo Directivo de FONTAGRO con el objeto de continuar las acciones del Plan de
Accién en Gestidon de Conocimiento y Comunicacién (GCyC) 2020-2025 de FONTAGRO (el “Plan”).
El Plan fue resultado de un trabajo extenso de revisién de cdmo otras organizaciones con similar
misidn a la de FONTAGRO vy vinculadas a temas de ciencia, tecnologia e innovacién del sector
agroalimentario, a la vez que incluye una serie de tres seminarios con participacion de
representantes de los paises miembros de FONTAGRO, especialistas en esta tematica, y otros
expertos y referentes externos. Estas organizaciones implementan acciones de GCyC
entendiendo por ellas a un conjunto de procesos y comportamientos que motivan a generar,
utilizar y compartir conocimiento, aprendizaje y experiencia.

Durante el ano 2024, se implementaron nuevas tecnologias para fortalecer la estrategia de
comunicacion digital de FONTAGRO. Entre estas, destaca Audiense Insights, una herramienta
basada en inteligencia artificial que se utiliza principalmente para la segmentacion de audiencias
y el analisis de datos en redes sociales. Esta herramienta permitié comprender mejor a la
audiencia de la organizacion y sus comportamientos a través de la recopilacion y el analisis de
datos, con el objetivo de formular estrategias de relacionamiento mas precisas y efectivas.
Ademas, considerando el robusto ecosistema digital de FONTAGRO, se utilizé la aplicacién
Linktree, que facilitd la creaciéon de una pagina de destino con los diferentes enlaces de Ila
organizacién. Esto permitid concentrar el acceso a todo el ecosistema en un solo lugar, brindando
a los usuarios una experiencia mas intuitiva.



NUEVAS TECNOLOGIAS APLICADAS A LA GESTION DEL CONOCIMIENTO
Y COMUNICACION

Analisis de audiencias con Audiense Insigths:

Audiense Insights (https://es.audiense.com/productos/audiense-insights/audiense-insights) es
una basada en inteligencia artificial que se utiliza principalmente para la segmentacion de
audiencias y analisis de datos en redes sociales. Sirve para comprender mejor a los consumidores
y sus comportamientos a través de la recopilacién y analisis de datos de redes sociales. Algunas
de sus funciones y propdsitos incluyen:

1. Segmentacién de Audiencia: Permite identificar y segmentar a diferentes grupos dentro de una
audiencia, lo que ayuda a las marcas a dirigir sus mensajes de manera mas efectiva.

2. Analisis de Comportamiento: Ofrece informacidén sobre los intereses, comportamientos y
patrones de consumo de una audiencia especifica.

3. Desarrollo de Estrategias de Comunicacidn: Ayuda a las organizaciones a crear campafas de
comunicacion mas personalizadas y efectivas al entender mejor a su publico objetivo.

4. Tendencias y Oportunidades: Proporciona datos sobre las tendencias actuales y las
oportunidades dentro del mercado, permitiendo a las marcas adelantarse a la competencia.

Esta herramienta fue atil para la estrategia de comunicacion digital de FONTAGRO durante el
2024, cuyo objetivo fue mejorar su interaccion con sus audiencias y optimizar sus acciones de
comunicacion basandose en datos analiticos precisos.

El siguiente informe entregado por la plataforma, presenté un analisis exhaustivo de la audiencia
de FONTAGRO, con el propdsito de guiar la formulacidon de una estrategia de comunicacién digital
efectiva. Se han considerado factores demograficos, intereses, influencias, habitos en linea y
caracteristicas psicoldgicas de la audiencia:



AUDIENCIA FONTAGRO itecomecsiy Q

Overview

Segments distribution
Most relevant insights for understanding the demographics of this audience This graph shows the most relevant segments of this audience
Age Gender Country Interests
25-34 Male Argentina Society/Work
46.32% 6417% 16.46% 53.2% .
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Informe Audiense Insights FONTAGRO 2024
Segmentacion Demografica

- Géneroy Edad: La audiencia esta compuesta mayoritariamente por hombres (aproximadamente
64%) en el rango de edad de 25 a 34 afios.

- ldioma y Ubicacion: Predomina el idioma espafiol con notable representacion de paises como
Argentina, Colombia y Chile.



AUDIENCIA FONTA... / Full audience / Who are they? interconnectivity

Country

Argentina 210%

I
Colombia

257%

8.26%
Chile 118%

6.95%
Ecuador 0.82%

Accounts distribution

Informe Audiense Insights FONTAGRO 2024

Intereses y Necesidades

- Areas de Interés: La audiencia muestra un fuerte interés en temas relacionados con la ciencia,
la agricultura y las finanzas.

- Valores: Existen necesidades de estabilidad y practicidad que son fundamentales para el publico
objetivo, lo que debe reflejarse en la comunicacion.

Influencias y Marcas de Confianza

- Referentes Influyentes: Se identificaron organizaciones clave como FAO, ONU, INTA en
Argentina y el INIA en Uruguay. La influencia de estas entidades puede ser aprovechada para
aumentar la credibilidad de las iniciativas comunicativas.

Habitos en Linea

- Uso de Dispositivos: La mayoria de la audiencia utiliza dispositivos moéviles (72.72%), sin
desconocer que el porcentaje restante y no menos importante, prefiere acceder a la pagina web
desde computadoras.
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- Dias y Horarios Activos: La audiencia es mas activa los miércoles, particularmente entre las 12
PMy 5 PM, sugiriendo una programacion bien orientada para la publicacién de contenido.

Aspectos Psicolégicos

-Caracteristicas de Personalidad: Se observan rasgos como la Agreeableness (amabilidad) y
Conscientiousness (conciencia), lo que debe considerarse al disefiar mensajes y campafias.

AUDIENCIA FONTA... / Full audience / How do they see the world? interconectivity

Personality

32%

66% 65%

Personality
They are helpful, genial and expressive.

They are persistent: they can tackle and stick with tough tasks. They
are accommodating: they are easy to please and try to avoid
confrontation. And they are assertive: they tend to speak up and
take charge of situations, and they are comfortable leading groups.

Informe Audiense Insights FONTAGRO 2024

Estrategia de Comunicacion Digital
Con base en el analisis anterior, se recomend? la siguiente estrategia de comunicacion:

- Contenido Especifico: Desarrollar materiales que aborden directamente los intereses y
necesidades del publico, centrandose en proyectos agricolas sostenibles y oportunidades de
financiamiento (Publicaciones tipo infografias de los proyectos, siendo mas amigables y faciles de
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entender).

- Alianzas Estratégicas: Establecer colaboraciones con organizaciones en el sector agricola para
potenciar la visibilidad y credibilidad de las iniciativas comunicativas (Etiquetas y menciones de
las organizaciones aliadas en todas las publicaciones de redes sociales anunciando los proyectos
de FONTAGRO, eventos y webinars).

- Disefio Optimizado para Mbdviles: Asegurar que todas las plataformas y materiales sean
compatibles con dispositivos mdviles, facilitando un acceso fluido al contenido.

- Programacion Estratégica de Contenidos: Adaptar el calendario de publicaciones a los dias y
horas de mayor interaccidn reconocidos en el analisis, para maximizar el alcance y la participacion.

- Personalizacidon de Mensajes: Crear campanas que resuene con las caracteristicas psicoldgicas
de la audiencia, utilizando un tono adecuado que se alinee con sus valores y expectativas.

El analisis de audiencia de FONTAGRO proporcioné insights criticos que permitieron la
implementacién de una estrategia de comunicacién digital mas efectiva. Al escuchar y entender
a la audiencia, FONTAGRO logro fortalecer su conexion con los publicos objetivo, promoviendo
un mayor compromiso y participacidén en sus iniciativas.

Mejoramiento de experiencia de usuario con LinkTree:

Por su parte, se implemento la herramienta digital LinkTree que facilitd la creacidn de una pagina
de destino con los diferentes enlaces de la organizacién:

https://linktr.ee/fontagrolac?fbclid=PAZXhObgNhZWOCMTEAAaZ9n8wcC3FTMvu7p wfaU6f ol
28ZXSShuf9Abp2iXeFDnnYdj2VxTRs4o0 aem 4620zMbCSrubxAA3npQ21Q

fontagrolac  Editar perfil Ver archivo Herramientas de anuncios (O @
232 publicaciones 466 seguidores 90 seguidos
FONTAGROLAC Ecosistema Digital
Comunidad
Somos un mecanismo de coopgy re paises de ALC@ y Espafia para promover cienciag?,

i mis

& linktr.eeffontagrolac FONTAGRO | Seminarios web

FONTAGRO | Iniciativas y proyectos

FONTAGRO | Web

Boletin & Webinars Boletin & Webinars Concurso Nuevo

FONTAGRO | LinkedIin

B PUBLICACIONES ® REELS 1 GUARDADAS @ ETIQUETADAS
FONTAGRO | X

% Unete a fontagrolac en Linktree

Boletin Especial

i
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Esto permitiéd concentrar el acceso a todo el ecosistema en un solo lugar y ser ubicado en la
descripcidn principal de las redes sociales como Instagram, brindando a los usuarios una
experiencia mas intuitiva y facilitando el acceso a las diversas iniciativas, recursos y
actualizaciones en un solo clic.

Ademas, a través del perfil de Linktree, se incluyeron enlaces directos a documentos relevantes,
informes, proyectos destacados y demas redes sociales. Dado que una gran parte de la audiencia
de FONTAGRO utiliza dispositivos moviles, Linktree esta disefiado para ser mdvil-amigable. Esto
asegura que todos los enlaces sean accesibles y faciles de usar en smartphones, mejorando la
experiencia del usuario.

Por su parte, Linktree ofrece herramientas de andlisis que permiten a la dependencia de
comunicacion digital de FONTAGRO, monitorear el rendimiento de los enlaces. Desde su creacidn,
ha logrado las siguientes métricas:

Analitica

Vida ®

® 356 Vistas & 264 Clics % 74% Tasa de clics

Asi mismo, facilita que los usuarios compartan la pagina de enlaces, lo que puede amplificar el
alcance de FONTAGRO. Al permitir que sus colaboradores, socios y la comunidad compartan
facilmente los recursos, FONTAGRO aumenta su visibilidad y potencial de interaccion.

Y brinda posibilidad de actualizar los enlaces de manera rapida y sencilla, permitiendo reaccionar
agilmente a eventos o campafias especiales (reuniones, capacitaciones, eventos especiales,
convocatorias), asegurandose de que la audiencia siempre tenga acceso a la informacidn mas
reciente y relevante.
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CONCLUSIONES Y RECOMENDACIONES

Durante el 2024, FONTAGRO ha mejorado su estrategia de comunicacion digital mediante la
implementacion de tecnologias como Audiense Insights y Linktree. La primera ha permitido una
segmentacion mas efectiva de la audiencia, obteniendo informacién valiosa sobre sus intereses y
comportamientos, lo que ha llevado a una personalizacidn del contenido y una mejor alineacion
con las necesidades del publico. Ademas, Linktree ha optimizado el acceso a la informacidn,
facilitando una navegacion intuitiva para los usuarios, especialmente en dispositivos moviles.

Se recomienda que FONTAGRO continle personalizando su comunicacién segun las
caracteristicas de su audiencia y fortalezca las alianzas estratégicas con organizaciones
influyentes para aumentar su credibilidad. También es crucial mantener actualizados los
contenidos en Linktree y realizar analisis continuos del rendimiento de sus iniciativas, asegurando
gue se ajusten rapidamente a las tendencias y necesidades del publico.
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ANEXOS:

- Informe Audiense Insights
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AUDIENCIA FONTA... / Full audience

Segment Persona Personality

Overview of the segment persona details This graph shows the most relevant interests, needs and values of the audience
Values
- . Interests

onservation
Self-enhancement Science
Self-transcendence Travel
Constancy Finance
Business and
Gender: Male (64.17%) © ndustral
Age 25-34 (46.329
ge 25-34 (46.32%) Needs
Stability
Practicality
Speaks Spanish (76.11%) Harmony
Challenge
Bogota (7.10%)
<> Argentina (16.46%)
Personality Trust these brands
This graph shows the most relevant personality traits These are the mostin uential brands for the audience
32%
Neurotic w
66% 65%
Agreeable Open FONTAGRO Food and Agriculture [ICA

Organization

649 81% =

Extraverted Conscientious L
FAO Américas

Naciones Unidas

In uenced by
These are the most in uential people for the audience

INTA
@intaargentina
34.75%

Papa Francisco i Alianza de
@Pontifex_es Aﬁaa Bioversity

28.78% International y el

CIAT
@BiovIntCIAT _esp
26.94%
Agricultura Manuel Otero
Familiar & @manueloterollCA
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Online habits

These are the most relevant online habits for the audience

22—

00O
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Preferred Device

Mobile

Most active day

Wednesday

Most active timeframe

12-17h
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@ Full audience Global - Any

Gender
This graph shows the distribution by gender and its variance wth the
baseline
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@ Full audience Global - Any

Country
This graph shows the distribution by country and the variance from the baseline
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Colombia 2 57%
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Chile 1.18%
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Accounts distribution
This graph shows the distribution by country and the variance from the baseline
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A nities

Global - Any

This graph shows the brands and people the users within the audience have more a nity with

FONTAGRO
@FontagroLAC
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@FAO
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INTA
@intaargentina
34.75%

This graph shows the interests the users within the audience have
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@OEA o cial
27.58%




AUDIENCIA FONTA.../ Full audience / HOW dO they see the W0r|d7 Interconnectivity

Personality

32%

Neurotic

66% 65%
Agreeable / |\ pen
N =

S

—\|

\Y

64% 81%

Extraverted Conscientious

Personality

They are helpful, genial and expressive.

They are persistent: they can tackle and stick with tough tasks. They
are accommodating: they are easy to please and try to avoid
confrontation. And they are assertive: they tend to speak up and
take charge of situations, and they are comfortable leading groups.
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Extraversion

Laid-back
Demure
Reserved
Solemn
Independent

Calm-seeking

Openness

Concrete
Unconcerned with art
Dispassionate
Consistent
Down-to-earth

Respectful of authority

15% @)
21 @)
20% @)
2% @)
49% @
45% @

@
@ >
@
1% @)
43% @)
55% @)

@
@
@
@ s
37% @)
@ s

Melancholic

Prone to worry
Hedonistic
Self-conscious
Susceptible to stress

Fiery

Energetic
Assertive
Outgoing
Cheerful
Sociable

Excitement-seeking

Philosophical
Appreciative of art
Emotionally aware
Adventurous
Imaginative

Authority-challenging

Agreeableness

Contrary

Proud

Cautious of others
Hard-hearted
Compromising

Self-focused

Conscientiousness

Intermittent
Unstructured
Content

Self-doubted
Bold

Carefree

@
20% @)
Q-
@
@ =
@

@ s
@
@
@
@
@ s

Accomodating
Modest

Trusting of others
Empathetic
Uncompromising

Altruistic

Persistent
Organised
Driven
Self-assured
Deliberate

Dutiful
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[ ]

Values

Stoicism

Constancy

Modernity
Stagnation

Egoism

Needs

Calm

Risk
Inexpression
Contentment
Remoteness
Complacency
Disagreement
Ease
Reservedness
Flexibility
Imperfection

Restraint

16% @)
32% @)

@
@
56% @)

20% @)
@ =
24% @)
31% @)
37% @)
@
@
@ s
45% @)
@
16% @
@

Hedonism

Openness to
change

Conservation
Self-enhancement

Self-transcendence

Excitement
Stability
Self-expression
Curiosity
Closeness
Practicality
Harmony
Challenge
Love
Structure
Ideal

Liberty

Values

They consider both tradition and achieving
success to guide a large part of what they do.
They highly respect the groups they belong to
and follow their guidance. And they seek out
opportunities to improve themselves and
demonstrate that they are a capable person.

Needs
Their choices are driven by a desire for stability.
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@ Full audience Global - Any

Device
This graph shows the distribution by device and the di erence with the baseline.

Content Type

This graph shows the distribution by content type and the di erence with the baseline.

Mobile

Desktop Own Replies O@ Shares

- I I o I 5% I %

19.12% 80.88% 41.51% 25.66% 32.83%

Ampli cation
This graph shows the distribution by ampli cation and the di erence with the baseline.

Applause

This graph shows the distribution by applause and the di erence with the baseline.

10-100 40.54% 10100 I, o

) 17.54% ) 28.49%
010 I 1001000 I

B 79.44% ) 11.40%
100-1000 2.80% 0-10 59.14%

| 1.50% B 346%
>1000 0.20% >1000 0.96%
Active Days Active Hours
This graph shows the distribution by active days and the di erence with the baseline. This graph shows the distribution by active hours and the di erence with the baseline.
Wednesday 15.12% 12-17h 28.91%
16.39% I, :06%

Thursday 14.78% 18-23h 30.62%
. I, ;¢ A I - =

uesday 14.62% 00-05 23.79%
Friday 14.35% 06-1th 16.67%



Agricultural Development
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Segment Persona

Gender: Male (62.14%)
Age 25-34 (43.92%)

Speaks Spanish (70.52%)

Bogota (12.39%)
<5 Colombia (25.63%)

Personality
30%
Neurotic
64% 67%
Agreeable Open
62% 0%
Extraverted Conscientious

Personality

Values
Interests
Needs /‘
Trust these brands
\ /o \ ®
\ : n

-

W, \J b

APC Colombia dnp_colombia WWEF Colombia

O

ONU Colombia

MinCiencias Colombia

In uenced by

PNUD Colombia
@PnudColombia

. USAID/Colombia Unién Europea
usalp | @USAID_Colombi en Colombia

@UEenColombia

Brigitte Baptiste " Andy Jarvis
® acvxo @ @ajarviscali
Online habits

Mobile

22—

93°| Wednesday

' 12-17h



Agricultural Innovation
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Segment Persona
Overview of the segment persona details

Gender: Male (70.63%)
Age 25-34 (51.64%)

Speaks Spanish (81.01%)

Guayaquil (8.64%)
<> Venezuela (22.73%)

Personality
This graph shows the most relevant personality traits
33%
Neurotic
70% 67%
Agreeable Open
679 5%
Extraverted Conscientious

Personality
This graph shows the most relevant interests, needs and values of the audience

Values

Conservation

Interests

Self-enhancement Science

Self-transcendence Dance

Constancy Finance
Travel

Needs

Stability
Practicality
Harmony
Challenge

Trust these brands
These are the mostin uential brands for the audience

AGROPECUARIA

L\ 4

Fundacion Danac @AgroVenezuela UCV ~ minutaagropecuaria

;:

Proyecto ‘Conocer la Consultagro Vzla
Agriculturay la

Ganaderia’

In uenced by
These are the most in uential people for the audience

vida

Vida Agro

@vidaagro

19.55%
A Editorial Aida Ortiz
7, | Agricola @aidaortizd
e/ @edit_agricola 14.66%

27.27%

Soca-Portuguesa Aquiles Hopkins
@Socaportuguesa 0 G

14.17% @AquilesHopkins
13.59%

Online habits

These are the most relevant online habits for the audience

Preferred Device

Mobile

P21 Most active day
000

o6 | Wednesday

z Most active timeframe
7} 1247m



Argentinian Agriculture
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Segment Persona Personality In uenced by
Overview of the segment persona details This graph shows the most relevant interests, needs and values of the audience These are the most in uential people for the audience

Values
Interests

Conservation

Self-enhancement Science
Self-transcendence Travel
Constancy Finance
Sports INTA Informa
Gender: Male (65.38%) ©) @INTAInforma
Age 25-34 (50.00%) o
e - .
9 ° Needs

Stability
Practicality CREA Matias Longoni

Speaks Spanish (86.55%) Challehge BB @crea arg @matiaslongoni
Restraint 65.61% 52.16%

Buenos Aires (21.05%) LA NACION (] Fernando
<> Argentina (85.03%) @ Campo Bertello
@LNcampo G @pbertellof
54.21% 46.92%
Personality Trust these brands Online habits
This graph shows the most relevant personality traits These are the mostin uential brands for the audience These are the most relevant online habits for the audience
32%
Neurotic Preferred Device
- Mobile
4
63% 62% .
Agreeable Open bichosdecampo Secretaria de Industria y Senasa Argentina
i 07 Most active da
Desarrollo Productivo 500 y

56 | Thursday

info @
campo
669 8% [

Z Most active timeframe
Infocampo CUENTA DESACTIVADA .'

Extraverted Conscientious

12-17h
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Segment Persona Personality In uenced by
Overview of the segment persona details This graph shows the most relevant interests, needs and values of the audience These are the most in uential people for the audience
Values
@
Interests
Self-transcendence
Conservation Science
Self-enhancement Travel
Constancy Finance
Sports
INDAP_Chile
Gender: Male (62.11%) ©) @INDAP_Chile
Age 25-34 (39.53% 66.92%
9 ( °) Needs
Stability
Practicality
Speaks Spanish (88.21%) Harmony INIA Chile Antonio Walker
Challenge @iniachile @antoniowalkerp
] 77.61% 54.23%
Santiago (42.47%)
<> Chile (87.88%) Agenda Agricola SAG
A N) @Agenda_Agricold @sagchile
49.5% 49.5%
Personality Trust these brands Online habits
This graph shows the most relevant personality traits These are the mostin uential brands for the audience These are the most relevant online habits for the audience
31%
Neurotic Preferred Device
Memios Mobile
69% 64%
Agreeable Open FIA ODEPA Ministerio de DN
Agricultura de Chile 500 Most active day
56 | Wednesday
629 3%_ ﬁ Most active timeframe
Extraverted Conscientious Corfo CIREN .. 12_ 1 7h



Uruguayan Agriculture
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Segment Persona

Gender: Male (61.47%)
Age 25-34 (34.62%)

Speaks Spanish (69.55%)

Montevideo (40.48%)
<> Uruguay (65.71%)

Personality
34%
Neurotic
58% 59%
Agreeable Open
62% 2%

Extraverted Conscientious

Personality
Values
Interests
Needs /.
Trust these brands
INIA URUGUAY MGAP Facultad Agronomia

Ak
9

ANII - Uruguay

RURALES EL PAIS

In uenced by
Plan Agropecuario
@PlanAgro
Blasina y CREA Uruguay
)/ Asociados @FUCREA
@BlasinayAsoc
Unidad GRAS o\ SUL
©RAS | del INIA Z) @SUL_uy
@GRAS_INIA =7
Online habits
Mobile
—9))—
93°| Wednesday
[
Z
.' 12-17h



