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Agricultores Familiares,
Innovacion y Mercados

El Proyecto analiza innovaciones comerciales de la

agricultura familiar para comprender sus logicas y

delinear acciones para potenciarlas y multiplicarlas.

Sus resultados comprenden iniciativas de

desarrollo, investigacion y acciones de divulgacion.

Argentina / Bolivia / Esparia

1832

Participantes en seminarios, talleres y webinar

7

Webinars sobre agricultura familiar y mercados

11

Estudios de caso de innovaciones comerciales y
de agregado de valor realizados

56

Articulos, presentaciones y capitulos de libro

Principales donantes
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La iniciativa implementada

El proyecto se propone comprender las innovaciones
comerciales generadas por agricultores y consumidores,
valorar sus dimensiones organizacionales e
institucionales e identificar los elementos a tener
presentes en el disefio de politicas y programas
apropiados a su fortalecimiento.

El proyecto trata de conocer en profundidad los efectos
positivos que generan estas redes alternativas en lo
ambiental, social y cultural. Ademas, estas redes

Analisis de mercados de la agricultura familiar. Elementos que mejoran el agregado de valor local, los precios
obtenidos, la calidad de los alimentos, la sustentabilidad y la equidad socio-ambiental.

TRABAJODECENTE 1 REDUCCIONDELAS CIUDADES Y mz PRODUCCION 17 ALIANZAS PARA
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PR RESPONSABLES ' LOS OBJETIVDS

incrementan las actividades que agregan valor en el
espacio local.

El Proyecto, cofinanciado por FONTAGRO, esta
integrado: Desde Argentina por investigadores de INTA
y diferentes Universidades Nacionales (La Plata,
Misiones y Mar del Plata); desde Bolivia;: FUNDESNAP,
AOPEB y AGRUCO; desde Espana: el IEGD y la
Universidad del Pais Vasco en Espafia.

Los estudios dan cuenta de la importancia de los modelos de gobernanza horizontales e inclusivos, la
organizacion y articulacion colectivas, el uso de TIC, los canales cortos y consumidores conscientes, las politicas

publicas apropiadas y especificas

La solucion tecnoldgica

Se estudiaron 14 experiencias innovadoras de
comercializaciéon y agregado de valor implementadas
por agricultores familiares. Se aplicaron metodologias
cualitativas y participativas. En total se realizaron 348
entrevistas a productores, consumidores y técnicos, 16
grupos focales y talleres de andlisis de las experiencias,
28 observacion en ferias y mercados. El analisis
comparativo permitira identificar los elementos
comunes que hacen a la sustentabilidad de las

innovaciones.

Los estudios muestran la importancia de las practicas
colectivas y profesionalizadas, el uso de las TIC, la
eficiencia de modelos de gobernanza territorial
inclusivos y el apoyo de diversas agencias estatales, el
papel de las redes sociales colaborativas y la
articulacion con consumidores conscientes.

Pandemia y mercados de la Agricultura Familiar: Comercializadora “La Justa”
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La Justa

La Plata (BA) Argentina 43 PRODUCTORES

Centro Educativo para la Produccién Total
PARTIDO DE N° 29 Magdalena
LA PLATA Huevos, miel y quesos
Cooperativa de la Costa Cooperativa AMAO

Variedades de vino Punta Indio-Magdalena
de la costa Quesos

3
E\;_ Red Textil Cooperativa Emprendedores locales
Cubrebocas y superbarbijos Miel y alfajores

Surge en el contexto de la pandemia Covid 19 para

COMERCIALIZADORA

cuidas, cosechas y esperas que te paguen a un buen precio, y no pasa. En

El circuito de compra-venta se realiza cada 15 dias

Los productores cobran el
mismo viernes o el sébado.
Los precios los fijan los

Pedido Confirmacién Distribucién
a través de la Canasta Vitual con productores en nodos
. productores y se incorpora un
Concentracién 10% para la logistica y ventas.
de produccion en la Universidad

500 CONSUMIDORES
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11 NODOS

, 520 bolsones de estacién
2 Clubes de barrio 200 bolsones de verdura pesada
2 Centros politicos 190 docenas de huevos
2 Centros culturales 85 kilos de miel
1 Comedor barrial 150 kilos de carne de cerdo
1 Polo cooperativo 210 quesos
1 Gremio de docentes universitarios 130 mermeladas y conservas.
1Facultad (Agronomia, UNLP) 200 yerbas de cooperativas de pequefnos productores
1 Espacio social barrial 50 objetos artesanales.

35 PERSONAS

; . - Vendiendo para el camidn, te pagan una miseria. Con tanto esmero plantas,
dar respuesta a la necesidad de vincular productores ‘ ‘ Resultados Desafios futuros

con consumidores como consecuencia de la
suspension de actividades en espacios publicos.
Se conforma a partir de la articulacion de las
organizaciones de productores y la Direccion de
Economia Popular, Social y Solidaria de la

Universidad Nacional de La Plata. verduras frescas”.

Resultados

11 estudios de caso de innovaciones comerciales y de
agregado de valor sistematizados. Se escribieron 9
articulos cientificos (seis publicados, 2 en publicacion 1
en evaluacion), 2 articulos en publicaciones sin referato,
31 ponencias en Congresos, 12 notas técnicas, 3 poster y
2 capitulos de libros. 12 talleres participativos de
investigacion y validacion de resultados con
productores, consumidores y técnicos; 4 talleres de
videos participativos, 1 Manual videos participativos del
proyecto, 4 videos realizados con los productores.

Organizaciones participantes
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La Justa el trabajo es reconocido, mas valorado. Estas con mas animo
Jenny Carrasco, (para) seguir trabajando. Ir a vender es una ayuda economica tremenda.
productora de  Estas en contacto con los consumidores, le charlas a la gente, es otra cosa
La Justa vender asi que en la culata del camion. La gente esta contenta con nuestras

Ventas online

Nuevos consumidores
Comercializacion de bolsones
Nuevas areas de distribucion

Proyecto

Agricultores Familiares, Innovacién y Mercados
PROYECTO FONTAGRO 2017-2021

MAS INFO

Eventos: 3 seminarios, 2 talleres técnicos, 7 webinar
(1260 inscriptos, 60% mujeres, 23000 visualizaciones),
19 videos, 14 conversatorios y charlas, 2 conferencias. 1
seminario de Posgrado AF y Mercados 72 estudiantes
(63% mujeres). 1 Curso Taller inclusion al mercado
digital (50 tiendas digitales en construccion).
Proyectos e iniciativas: 10 de investigacion, 6 de
extension, 2 de desarrollo. En evaluacion se encuentran
6 proyectos.

)ﬁ;\; UNIVERSIDAD Ur\'w P
Y34 th NACIONAL ’] .
é(@ﬁ' DE LA PLATA o~ I N NAR DT

S o o et

FONTAGRO



